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Notes sur 
l’utilisation de 
l’identité visuelle 

1)  Tout organisme qui présente un projet littéraire, un projet 
non littéraire ou une activité à l’appui de la participation 
du Canada comme invité d’honneur à la Foire du livre de 
Francfort de 2020/2021 et durant l’année qui précède 
l’événement peut utiliser cette identité visuelle. Toutefois, 
Patrimoine canadien se réserve le droit d’examiner tout 
produit de communication ou tout produit dérivé avant 
d’autoriser l’utilisation de l’identité visuelle.

2)  L’identité visuelle doit être intégrée à tous les projets de  
la Foire du livre qui sont financés par Patrimoine canadien.

3)  Pour faire référence à l’identité visuelle dans un texte, 
on doit employer la formule « Participation du Canada 
comme invité d’honneur à la Foire du livre de Francfort 
de 2020/2021 ».
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Concept

Dans son essence, l’image de marque est la fusion du sens  
et de la forme visuelle. Une fois établie, l’identité visuelle  
de la marque devrait faire appel à un langage graphique  
facile à interpréter pouvant être utilisé uniformément pour 
tous les éléments de la marque. Voilà notre objectif pour 
l’identité du Canada à la Foire du livre de Francfort de 2020/2021.

Les éléments visuels de l’identité sont inspirés à la fois du 
faisceau lumineux d’un projecteur, d’un livre ouvert et des trois 
« A » du mot « Canada ». Ces lettres, de forme et de structure 
similaires, symbolisent l’événement et peuvent être agencées 
de nombreuses façons. Le présent document explore cette 
identité visuelle. 
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Concept

Ces éléments graphiques, les 
« triangles », forment le symbole 
de l’identité visuelle lorsqu’ils sont 
agencés de cette façon. C’est ainsi 
qu’ils sont présentés dans toutes  
les versions du logo.
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Voici le slogan associé à la 
participation du Canada comme 
invité d’honneur à la Foire du livre  
de Francfort de 2020/2021.

Singulier pluriel
Le slogan décrit bien la culture de diversité du  
Canada au sein de laquelle nous pouvons affirmer 
notre individualité tout en étant liés entre nous par nos 
similarités, nos différences et nos valeurs communes.

Voilà la qualité de notre pays et de ses histoires  
que nous souhaitons mettre en valeur. 
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Logo de  
base officiel 
(versions 
bilingues)
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Logo de 
base officiel 
(unilingue
français)

Une version unilingue anglaise  
du logo existe également; elle est 
présentée dans le guide en anglais.
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Logo 
typographique 
officiel (bilingue, 
français d’abord)
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Logo 
typographique 
officiel (bilingue, 
anglais d’abord)

Canada
Invité d’honneur
Foire du livre
de Francfort
2020/2021

SINGULIER 
PLURIEL

Lignes 
directrices sur 
l’identité visuelle

11Slogan et logo



Logo 
typographique 
officiel (unilingue 
français)

Une version unilingue anglaise  
du logo existe également; elle est 
présentée dans le guide en anglais.
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Versions 
du logo 
officiel

SYMBOLE 
OFFICIEL

VERSIONS DU LOGO 
TYPOGRAPHIQUE OFFICIEL

FRANÇAIS

ANGLAIS

TRILINGUE FRANÇAIS/ANGLAIS/ALLEMAND

TRILINGUE ANGLAIS/FRANÇAIS/ALLEMAND

BILINGUE FRANÇAIS/ANGLAIS

BILINGUE ANGLAIS/FRANÇAIS

FRANÇAIS

ANGLAIS

VERSIONS DU LOGO 
DE BASE OFFICIEL

BILINGUE FRANÇAIS/ANGLAIS

BILINGUE FRANÇAIS/ALLEMAND

BILINGUE ANGLAIS/FRANÇAIS

BILINGUE ANGLAIS/ALLEMAND
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Zone de 
protection

Il est important de laisser 
suffisamment d’espace autour  
du logo. La hauteur du plus petit 
triangle sert à définir la zone, dans 
laquelle on ne doit trouver aucun 
autre élément visuel.
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Imprimé
0,5 po

Écran
60 px

Imprimé
0,7 po

Écran
100 px

Dimensions 
minimales

Veuillez respecter les dimensions 
minimales susmentionnées  
pour garantir la lisibilité du logo. 
Notez que ces dimensions diffèrent 
pour les logos de base et les  
logos typographiques.

Pour les techniques d’impression 
spéciales, assurez-vous toujours 
d’abord auprès du fournisseur  
que les logos peuvent être  
imprimés correctement selon  
les dimensions souhaitées.

LOGO DE 
BASE OFFICIEL

LOGO TYPOGRAPHIQUE 
OFFICIEL
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a)  Ne modifiez pas la disposition 
des éléments du logo.

b)  Ne modifiez pas la couleur du logo.

c)  N’appliquez pas d’effets spéciaux 
sur le logo.

d)  Ne modifiez pas les triangles 
du logo et ne les déplacez pas.

e)  Ne modifiez pas la taille des 
caractères.

f)  Ne modifiez pas l’opacité du logo.

Les règles ci-dessus s’appliquent 
aussi bien au logo de base qu’au 
logo typographique.

a) d)

e)

f)

b)

c)

Utilisations 
fautives 
du logo
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Rouge

Pantone 032

C 0 
M 90 
J 75 
N 0 
 
R 232 
V 17 
B 45

# E8112D

Beige

Pantone 8003 C

C 20 
M 35 
J 40 
N 8 
 
R 197 
V 163 
B 141

# C5A38D

Gris chaud

Pantone Warm Grey 8

C 0 
M 10 
J 15 
N 60 
 
R 127 
V 116 
B 108

# 7F746C

Blanc

C 0 
M 0 
J 0 
N 0 
 
R 255 
V 255 
B 255

# FFFFFF

Noir

C 0 
M 0 
J 0 
N 100 
 
R 0 
V 0 
B 0

# 000000

Le rouge est la couleur principale  
de l’identité visuelle associée à  
la participation du Canada comme 
invité d’honneur à la Foire du livre  
de Francfort de 2020/2021. Les 
principaux éléments graphiques 
doivent donc être de cette couleur.

Le gris chaud est une couleur 
secondaire à utiliser pour le texte 
informatif. Il ne faut pas l’utiliser 
comme couleur de fond. Cette 
couleur doit surtout servir à 
garantir la lisibilité des éléments 
et la conformité aux Règles pour 
l’accessibilité des contenus Web 
(niveau AA).

Le beige est une couleur 
complémentaire à utiliser 
uniquement pour les éléments 
visuels décoratifs — jamais pour 
le logo, le texte informatif ou les 
composantes de l’interface sur  
le Web. 

Le blanc doit être utilisé comme 
couleur de fond ainsi que pour  
les principaux éléments graphiques 
et les logos renversés sur fond  
de couleur.

Le noir ne doit être utilisé que 
pour les impressions spéciales, 
lorsqu’aucune couleur ne peut être 
employée ou que le logo doit être 
très petit. On doit utiliser le noir  
avec modération.

Couleurs Canada
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Il ne faut pas utiliser le logo renversé 
sur fond beige puisque cela irait 
à l’encontre des Règles pour 
l’accessibilité des contenus Web 
(niveau AA). Il ne faut pas non plus 
utiliser le logo couleur sur un fond  
de couleur.

Dans des cas exceptionnels (à savoir dans les 
documents imprimés où la police est de très petite 
taille seulement), on peut utiliser le noir pour le texte 
au lieu du gris chaud. Cette modification doit être 
faite avec modération. Si un procédé d’imprimerie 
requiert l’utilisation du noir, il faut plutôt privilégier  
la variante noire du logo.

Variantes 
couleur 
du logo

Voici les variantes couleur permises 
pour le logo et la couleur de fond.
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2.0 MISE EN PAGE
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Voici comment effectuer la mise en 
page lorsque le logo d’un partenaire 
est utilisé. Dans l’alignement 
horizontal, les logos des partenaires 
sont placés entre notre logo officiel 
et le mot-symbole sur la même ligne 
de base. Par contre, dans l’alignement 
vertical, les logos des partenaires 
sont alignés à partir de la gauche, afin 
de conserver l’alignement sur notre 
logo officiel, et le mot-symbole,  
à droite.

Le logo de base et le logo 
typographique officiels sont 
interchangeables dans ces exemples. 
Les encadrés beiges représentent  
le contenu dans la mise en page.

Partenariats

ALIGNEMENT 
HORIZONTAL 

ALIGNEMENT 
VERTICAL
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3.0 TYPOGRAPHIE
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Maison Neue Extended
abcdefghijklmn 
opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ
1234567890
!?@%&:;()#/  

Type de 
caractères 
principal

Le type de caractères principal  
de l’identité visuelle est  
Maison Neue Extended.
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Type de 
caractères 
principal

CANADA
Territories
PLURALITÄT
Authors
FrankfurterCe type de caractères est utilisé 

dans deux graisses, soit Book et 
Medium, surtout pour les titres  
et le texte de grande taille.
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Object Sans
abcdefghijklmn 
opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ
1234567890
!?@%&:;()#/

Type de 
caractères 
secondaire

Le type de caractères secondaire  
de l’identité visuelle est Object Sans. 
Il est surtout utilisé pour le texte 
courant, en particulier celui de  
petite taille.
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Type de 
caractères 
secondaire

Éditeurs
Buchmesse
International

Guest
PublishersCe type de caractères est utilisé 

dans la graisse Regular.
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Utilisation 
des types de 
caractères

TITRE TOUJOURS EN MAJUSCULES 
INAUGURATION DU PAVILLON  
DE FRANCFORT EN PRÉSENCE  
DU PRÉSIDENT FRANK-WALTER

Corps du texte toujours en minuscule. Entretien  
avec l’auteure croate Ivana Sajko, lauréate du Prix 
international de littérature de cette année — Haus  
der Kulturen der Welt, et avec l’écrivain belge  
Stefan Hertmans. None int. Lacient. Obita volenti  
ium hicae dolorporrum reperiandit idendae vositat  
reiusa ium eum es eos reniminte dolore elecum  
estius etur, alicte niate.

Maison Neue
Extended Book

Object Sans
Regular

Les titres sont composés en Maison 
Neue Extended Book. L’interlignage 
doit correspondre à la hauteur 
des minuscules. La valeur de 
l’espacement doit être réglée à zéro.

Le type de caractères pour le corps 
du texte est Object Sans Regular. 
Pour définir la taille de l’interlignage,  
il faut diviser la hauteur des 
minuscules par 0,85. La valeur de 
l’espacement doit être réglée à zéro.

L’espace entre le titre et le corps du 
texte doit correspondre à au moins 
deux fois la hauteur des minuscules 
du titre.

X

2 X ou 
plus

1/2 X
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Utilisation 
des types de 
caractères

Pour produire un effet amusant et 
frappant (notamment sur les produits 
dérivés), les triangles de l’image de 
marque peuvent être utilisés pour 
remplacer les lettres « A » et « V »

Il faut alors placer un triangle de taille 
moyenne là où on devrait trouver 
la lettre « A » (ou le « V », le cas 
échéant). Le triangle doit être de la 
même hauteur que les autres lettres. 
Utilisez ensuite la même largeur pour 
les autres triangles. Le triangle de 
grande taille ne peut être utilisé que 
s’il ne touche à aucune autre lettre.

X

X

X

XXX

 À L   
FOIRE DU  
LI RE DE 
FR NCFORT
C N D  
2020/2021
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4.0 ÉLÉMENTS VISUELS
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LÉGER

Couleurs

Dans les applications graphiques 
autres que le logo, les triangles 
peuvent arborer les couleurs 
officielles de l’image de marque. 
Toutefois, même si ce n’est pas 
strictement interdit, il est préférable 
de ne pas utiliser le gris chaud pour 
les éléments visuels.

Voici des combinaisons de couleur  
et de couleur de fond à éviter : 

PETIT MOYEN GRAND

NORMAL

GRAS

Triangles

Principaux éléments graphiques de 
l’image de marque, les triangles sont 
proposés dans trois tailles et dans 
trois tracés (graisses).

Tailles : petit, moyen et grand.
Tracés : léger, normal, gras.

Dans les applications graphiques 
autres que le logo, on doit utiliser 
des triangles de tailles et de tracés 
différents pour insuffler un certain 
dynamisme et pour produire un effet 
de perspective.

Pour optimiser l’utilisation des 
triangles, évitez ce qui suit :

-  utiliser deux triangles ou plus  
d’une même taille;

-  utiliser deux triangles ou plus  
d’un même tracé;

-  utiliser deux triangles ou plus d’une 
même taille, mais de tracé différent;

-  utiliser deux triangles ou plus 
d’un même tracé, mais de taille 
différente.
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Agencement des 
triangles

Pour aligner les triangles 
correctement, utilisez une grille 
où la largeur de chaque triangle 
correspond à quatre colonnes. 
Alignez ensuite tous les triangles 
sur la ligne de base. Chaque triangle 
doit toucher au triangle adjacent 
ou encore chevaucher une ou deux 
colonnes du triangle adjacent.

LARGEUR 
D’UN TRIANGLE
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5.0 PRODUITS DÉRIVÉS

Canada
Invité d’honneur
Foire du livre
de Francfort
2020/2021

SINGULIER 
PLURIEL

Lignes 
directrices sur 
l’identité visuelle

31



Assurez-vous que l’identité visuelle 
est toujours lisible en fonction du 
support utilisé pour l’impression. 
Par exemple, pour l’impression sur 
textile par sérigraphie, on ne doit pas 
utiliser de texte fin ni de lignes fines 
à très petite échelle. Il faut toujours 
s’assurer auprès du fournisseur 
que le concept peut être imprimé 
correctement et il ne faut pas hésiter 
à adapter les éléments visuels pour 
garantir leur lisibilité et leur qualité 
d’impression. En général, plus c’est
simple, mieux c’est.

De plus, comme les logos ne peuvent 
arborer les deux langues principales 
de façon proéminente, voici deux 
moyens de les utiliser de façon 
conforme : 1) si l’objet comporte 
deux côtés visibles (par exemple, les 
deux côtés d’une tasse), une langue 
différente peut être utilisée sur 
chacun d’eux; 2) si l’objet ne possède 
qu’un côté, il est recommandé de 
produire deux lots de l’objet, soit un 
pour chaque langue (par exemple, un 
lot de t-shirts avec le logo en anglais 
et un autre avec le logo en français).

Exemples 
de produits 
dérivés

T-shirt
Devant : version française

T-shirts
Devant et derrière

Tasses

Cordon
bilingue

T-shirt
Devant : version anglaise
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6.0 PERSONNE-RESSOURCE
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Communiquez avec nous 
pour toute question 
concernant l’utilisation 
de l’identité visuelle.

Des questions ? Gestionnaire de l’image de marque
Victor Baptista
pch.ivfrancfort-frankfurtvi.pch@canada.ca
819-360-3878

Coordonnées

Tout organisme qui présente un projet littéraire, un projet  
non littéraire ou une activité à l’appui de la participation  
du Canada comme invité d’honneur à la Foire du livre  
de Francfort de 2020/2021 peut utiliser l’identité visuelle.  
Toutefois, Patrimoine canadien se réserve le droit d’examiner 
tout produit de communication ou tout produit dérivé avant 
d’autoriser l’utilisation de l’identité visuelle.
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